Hvem tager

Danskerne er europamestre i at smide ud. Naesten trekvart

ton affald, heraf 63 kilo madspild, bliver det til arlig for hver
dansker. Men midt i fradseriet er vi ogsa en nation af loppe-
marked-elskere, krejlere og genbrugsjegere. De to modsat-
rettede tendenser trives fint side om side.

Af Christian Nerr Foto: Liselotte Sabroe Collage: Henriette Vabe

elv pa en regnvad onsdag formid-

dag er her travit. Kassevogne med

polske, litauiske og danske num-

merplader kerer i pendulfart ind og

ud ad porten til genbrugspladsen i
Gentofte. Med lastrummet fyldt med bygge-
materialer og storskrald.

Der er lengere mellem personbilerne og
trailerfolket, smen bare vent til weekenden,
sa er det dem, der rykker ind ...« Pladsmand
Lars Hegner star i frokoststuen med sin kafie
og skuer ud over genbrugspladsen. Ifert gule
arbejdsbukser med reflekser og et par slidte
arbejdshandsker i lommen.

| 13 ar har containerpladsen varet hans ar-
bejdsplads. 1 13 ar har han taget imod gentof-
teborgernes storskrald og har med et hurtigt
blik i containerne med »Elektronike og »Smat
breendbarte kunnet konstatere, om der var

happy hour eller temmermand pa den anden
side af tradhegnet,

sMangden af affald og storskrald er gene-
relt kun gaet én vej: Op! 10-15 procent hvert
ar pa nar det seneste ar, hvor krisen har
kradset. I de fede tider holdt tingene ikke sa
lnge. Der var kortere lunte over for forkerte
farver pa kekkenskabene eller designet pa
tv'et. De senere ar er mangden af affald dog
faldet. Vi modtager ferre fladskarme, com-
putere og kassererede kekkener end i de fore-
gaende dr.«

Den interne statistik bekraefter Lars Heg-
ners fornemmelse. |1 2007 - da alt buldrede
frem, og vi efter sigende kunne kebe hele ver-
den - modtog pladsen i Gentofte 541 tons el-
skrot. Sidste ar blev det skun« til 424 tons.

Men uanset antallet af kasserede com-
putere, tv og musikanleg har den 48-arige

pladsmand ofte i sit stille sind undret sig over
kvaliteten af det, folk smider ud.,

»jeg har tit tenkt: »Hold da op, hvor er det
gode sager, der bliver smidt ud.« Men jeg har
ogsa selv rykket mig. Da mit kun fire ar gamle
tv for nogle ar siden gik i stykker, ville det ko-
ste nasten det samme at reparere det, som at
skifte det ud med et nyt fladskerms-tv. Jeg
valgte selvfelgelig det sidste.«

LARS HEGNER ER langtfra alene. 667 kilo hus-
holdningsaffald smider hver dansker - fra
spad til olding — ud hvert ar. Dertil kommer
63 kilo kasseret mad for hver dansker, eller
det, der svarer til 10.000 kroner arlig for en al-
mindelig familie med to voksne og to bern.

Det gor danskerne til det folkefard i Euro-
pa, der smider allermest ud. Det viser de ny-
este tal fra Eurostat, den europziske pendant
til Danmarks Statistik. Omregner man det til
noget, der er lettere at tage og fale pa, svarer
det til 112 fyldte flyttekasser arlig med skrald
fra hver af os, oplyser Miljeministeriet i sin
nyeste affaldskampagne fra sommeren 2010.

Men der er ved at ske et markant skift. Selv
om vi stadig er europamestre i at smide ud, er
der en voksende bevidsthed hos stadigt flere
danskere om, at den sorglase brug-smid-vak
mentalitet ikke kan fortsatte,

Tegnene i tiden er mange og forskelligar-
tede. Overalt i landet skyder lokale garagesalg
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og loppemarkeder op. Markedskalenderen,
Danmarks sterste online annonceringssted
for loppemarkeder, taler om en fordobling af
udbudte markeder hvert ar - de seneste tre
ar, Pa gode dage anmeldes 10-12 nye loppe-
markeder daglig.

»Der er bade flere, der gar pa loppemarked,
og flere, der arrangerer loppemarkeder el-
ler har noget til salg pa et. Loppemarkederne
skyder op over hele landet i disse ar, men
stigningen har veeret sarlig markant i ho-
vedstadsomradet. Det skyldes, at der er sket
en holdningsendring til det at kebe brugt.
I gamle dage var det lidt ugleset og mest for
dem, der ikke havde rad til andet. | dag er det
blevet trendy og en made at skille sig ud pa«
forklarer Torben Kahr, som driver Markedska-
lenderen, der har over 100.000 brugere hver
maned og 2.500 opsliede markeder og gara-
gesalg arlig.

Ifalge ham er der ogsa en anden grund til
populariteten.,

sLoppemarkederne rammer noget i tiden,
en felelse af ansvarlighed og ekonomisk be-
vidsthed. Dertil kommer, at mange menne-
sker gerne vil udtrykke, hvem de er, ved at
mikse gammelt og nyt og pa den made skabe
deres egen personliched. Loppemarkeder i
dag er langtfra kun skrammel fra loftet, hvor
man skal vaere glad, hvis man far 20 kroner
for det. Pa mange markeder salges der dyre

designermebler, nasten nyt marketej til
hundredvis af kroner og stort set ubrugt ber-
netaj. Keberne star i ko.«

ONLINE-MARKEDSPLADSER som Den Bla
Avis, Trendsale, GulogGratis samt auktions-
huse, der har specialiseret sig i at videresalge
danskernes aflagte habengut, oplever heller
ikke ligefrem krise. De melder tvaertimod om

) Loppemarkederne rammer
noget 1 tiden, en felelse af

ansvarlighed og ekonomisk bevidst-

hed. Dertil kommer, at mange men-

nesker gerne vil udtrykke, hvem

de er, ved at mikse gammelt og nyt

og pa den made skabe deres egen

personlighed.

TORBEN KAHR, MARKEDSKALENDEREN

heje tocifrede - og i nogle tilfalde endda tre-
cifrede - vaekstrater i annoncering og salg.

Den Bla Avis online har saledes i ar haft
100 procent stigning i antallet af indrykkede
private annoncer i forhold til 2008 og vil, nar
aret er omme, sandsynligvis have rundet fem
mio. annoncer pa deres site alene.

»Sparger vi brugerne, hvorfor de keber og
s&lger brugt, kommer de skonomiske over-
vejelser ind pa ferstepladsen. Derna®st - og
stadigt vigtigere — kommer spergsmalet om
ressourcespild. Flere og flere sparger sig selv:
»Hvorfor smide gode ting ud, der fungerer?«
Og i samme and:; sHvorfor kebe nyt til fuld
pris, nar man kan fa gode sager brugt og til
en brekdel af nyprisen?« Hverdagstingene sa-
som bernetsj, legetaj, elektronik, mebler og
modetaj er nogle af de mest populare salgs-
objekters siger Simon Karse, kommunika-
tionschef hos Den Bla Avis.

| NORDEA FOLGER de danskernes privatgko-
nomi og forbrug taet. Her oplever de, at mange
~ trods finanskrise og usikkerhed - har flere
penge til forbrug end nogensinde fer. Mere
end 80 mia. kroner har de danske husholdnin-
ger ekstra i indkomst i ar i forhold til aret fer,
Men den pludselige skonomiske opbremsning
i samfundet har &ndret vores forbrugsvaner
og gjort os mere bevidste om nogle grund-
l2ggende vardier og risikoen for vaerdispild,
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vurderer forbrugerskonom Ann Lehmann
Erichsen.

»Danskerne bruger stadig penge, men de
bruger dem anderledes end fer krisen. Lop-
pemarkeder, genbrugsbutikker og online-
keb og -salg af brugte ting har i den grad faet
en opblomstring. Der er i dag intet flovt i at
kebe brugt. Det er narmest sund fornuft og
det eneste rigtige at vare prisbevidst. Vi op-
lever en Klar forbrugerfokus pa vardispild.
Med krisen gik det op for mange, hvor hurtigt
vardier kan forsvinde, og at man derfor skal
passe godt pa det, man har. Overskriften pa
forbruget i 2010 - og sandsynligvis ogsa ne-
ste ar — er: Noget billigt eller noget s®rligt.«

Ifelge Lehmann Erichsen er der ogsa en an-
den grund til danskernes egede fokus pa at
kebe og szlge brugt. De sma vejloppemarke-
der og garagesalg er blevet det moderne for-
samlingshus - et sted, hvor vi kan mades og
fa en sludder med naboen over bordet med
brugte ting og sager.

»Det er ikke for pengenes skyld, ndr ek-
sempelvis EU-parlamentariker Morten Lek-
kegaard bruger en sendag formiddag pa
loppemarkedet bag Charlottenlund Station
sammen med familien. Eller nar min datter
og jeg gar forbi vores naboers vejloppemar-
ked i Charlottenlund, hvor de udover brugte
ting szlger kaffe og lidt hjemmebag. Det er
det nare, det hyggelige, pendanten til det

.'1

globale og utrygge, som kan vare svart at
overskue - og sa felelsen af selv at gare no-
get, 1 stedet for bare at sidde med h&nderne
1 skedet.«

SPORGER MAN DANSKERNE, hvilket bl.a. Mil-
jestyrelsen og organisationen Hold Danmark
Rent har gjort, er der ogsa en markant lyst til
at gere noget ved problemerne med ressour-
cespild, henkastet affald og de alt for store af-
faldsmangder.

Otte ud af ti mener saledes, at vi sprodu-
cerer for meget affald i Danmarke og kalder
brug-smid-vaek kulturen for »et negativt
treke ved Danmark. Nasten lige sa mange
(79 procent, red.) svarer, at de er villige til at
&ndre forbrugs- og adferdsmenster og naev-
ner »den enkelte« som hovedansvarlig for at
nedbringe affaldsmangderne, undga mad-
spild og udnytte ressourcerne bedre.

Men er det hele bare tom snak og politisk
korrekt tale? Nej, mener eksperterne og iagt-
tagerne, Der er en reel vilje til forandring
hos langt de fleste. En vilje funderet i flere
aktuelle forhold og megatrends i samfundet
— sasom miljgbevidsthed, skonomisk ansvar-
lighed, nejsomhed, social bevidsthed og per-
sonligt ansvar.

Fremtidsforskere taler ligefrem om en helt
ny ®ra blandt de mest fremsynede og
progressive (de sakaldt firstmovere, red.) ))
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ikke nogene eller »det er nem-
mest ...«
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Af Christian Nerr senere ar gar det samme
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En trend, der har faet navnet »opbruge, som
er en videreudvikling af genbrugstanken og
bygger pa et stzrkt snske om ikke bare at
genbruge tingene men bruge dem helt op.

sDanskerne har leznge varet storforbru-
gere og hyldet snart sagt enhver form for
forbrug i vores samfund. Men der er en mod-
reaktion i gang blandt de mest fremsynede.
Folk er traette af fradseriet og det bevidstlase
indkebsraes. Det er en reaktion mod mange
ars keb-smid-ud, overproduktion og belast-
ning af miljget. Der er en bevagelse mod
noget sterre — eller rettere noget mindre
- nemlig at man nejes, bruger mindre, bruger
op, bruger i l2ngere tid, bytter og keber i f2l-
lesskab. Vi kalder det en opbrugs-trend, hvor
stadigt sterre grupper i samfundet vil dyrke
nejsomheden som en vardi og daglig rette-
snors siger Kirsten Poulsen, trendanalytiker
og indehaver af firmaet Firstmove.

NAR DET KOMMER TIL et andet brug-smid-
vek fznomen, nemlig madspild, er der imid-
lertid ikke meget »opbruge over det. De se-
neste beregninger viser, at hver dansker arlig
smider 63 kilo fedevarer ud. Det svarer til, at
nasten 20 procent af al den mad, vi keber, en-

% Danmark er et slaraffenland.
4 Herer altirigelige meengder.
Da jeg var 14 ar, var jeg i praktik hos

en bager i et varehus. Her blev jeg
forste gang konfronteret med det
enorme ressourcespild, da vi blev
beordret til at smide alt det ud, som
vi ikke solgte.

SELINA JUUL, INITIATIVTAGER TIL
FORBRUGERBEV/EGELSEN »STOP SPILD AF MAD«

der i skraldespanden. De haje spildtal har fiet
mere end 6.800 almindelige mennesker og en
lang rekke prominente politikere og kendte
til at tilmelde sig initiativet Stopspildafmad.
dk, der kemper for at nedbringe danskernes

kilo

Sa meget mad anslar Landbrug &
Fedevarer, at hver dansker i gen-
nemsnit smider ud arligt. Op imod
20 procent af det mad, vi keber,
ryger i skraldespanden. De private
danske husholdninger star for langt
det sterste spild
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madspild. Senest er Miljeministeriet gaet ind i
sagen og har lavet en sterre kampagne for dels
at undga madspild, dels at oplyse den enkelte
om, hvad man selv kan gere pa daglig basis.

sMadspild er en af de starste miljprnas-
sige og moralske problemstillinger i verden.
Og Danmark ligger i toppen, nar det kom-
mer til at smide fedevarer ud. Det kunne jeg
ikke sidde passivt og se pa, derfor startede
Jjeg forbrugerbevagelsen »Stop Spild Af Made,
som pad fa uger har faet enorm opbakning og
statte.« forklarer Selina Juul, initiativtager og
stifter af forbrugerbevagelsen.

wDanmark er et slaraffenland. Her er alt
i rigelige mangder. Da jeg var 14 ir, var jeg
1 praktik hos en bager i et varehus. Her blev
jeg ferste gang konfronteret med det enorme
ressourcespild, da vi blev beordret til at smide
alt det ud, som vi ikke solgte. Det stred dybt
imod mine principper allerede dengang. Jeg
pnsker ikke at moralisere eller komme med
leftede pegefingre over for danskerne, men
med dette initiativ er det vores hab, at vi far
flere til at indse, at problemerne med affald
og ressourcespild er noget, vi alle har et an-
svar for og kan gere noget ved - uafhangigt
af politikerne, detailhandelen, producenterne

eller konjunkturerne i samfundets siger Se-
lina Juul, der ud over kampagnen med Milja-
ministeriet er aktiv pa en lang rekke andre
platforme - bl.a. ved at udbrede kendskabet
til doggybags i restaurationsbranchen, fa bu-
tikkerne til at s®lge mindre portioner i stedet
for at give mangderabatter, udgive en sReste-
kogeboge sammen med en stribe topkokke og
Gyldendal samt overbevise EU-politikere og
hjemlige politikere om, at de skal bekampe
madspild.

Interesseorganisationen Hold Danmark
Rent arbejder intenst med at holdningsbear-
bejde danskerne og lobbye for et rent Dan-
mark. For dem er det ikke mangden, der er i
centrum, det er derimod, hvordan danskerne
skiller sig af med deres affald, siger Anne
Holm Hansen, direkter for Hold Danmark
Rent.

»Affald er ikke bare affald. Affald smidti et
omrade er symbol pa noget sterre og mere
grundleggende, sasom utryghed, mang-
lende glade, despekt og mistrivsel, Det viser
befolkningsundersegelser fra bl.a. England,
og tendensen er den samme herhjemme. |
Danmark er vi generelt meget autonome, nar

Sa mange af lan-

_ dets villagjere sva-

= Prl | rer, at der bliver

-y holdt loppemar-

ked i deres neer-

omrade. De tre vigtigste grunde til at

afholde loppemarked er: 1) at undga

at smide gode sager ud, 2) en made

at se venner, familie og naboer pa, 3)
en anledning til at rydde op.

2500

Sa mange loppemarkeder regner Danmarks
sterste portal for loppemarkeder, Markeds- -
kalenderen, at der i ar bliver anmeldt pa de-*
res site. Der er sket en arlig fordobling h‘l.rerl:’
ar de seneste tre ar

Lars Hegner hari 13 ér
arbejdet pa Gentofte Gen-
brugsplads. Fra nsermeste
hold har han set, nar det
gér op og ned for dansker-
ne og deres forbrug.

det kommer til affald. Ingen skal fortzlle os,
hvad vi skal og ikke skal. Feks. anslas det, at
danskerne daglig smider ni mio. cigaretskod-
der fra sig udenders. Ligesom en ispind eller
et &bleskrog ikke rigtig taller som affald i
manges gjne. De ferreste ved, at det tager op
mod ti ar at nedbryde en ispind, fordi den er
behandlet med paraffin.«

PA GENBRUGSPLADSEN | Gentofte er Lars
Hegner i fard med at ga en af sine daglige
rundture. Han er ikke opsynsmand, pointe-
rer han igen og igen, han er til for at hjelpe og
vejlede de mange, der hver dag kommer for at
|esse af.

»Der er tre grupper her pa pladsen. De,
der sorterer alt minutiest. Hvor selv foliet er
hevet af vinflasken, og kapslerne er sorteret
og samlet i en lille pose. Sa er der dem, der
kommer med det hele i store affaldssakke og
dumper det i »Smat breendbart.« Og sa er der
midtergruppen, der forseger at sortere efter
bedste evne. Dem er der flest af. Jeg tror al-
drig, vi kommer til at kede os her. Danskerne
elsker at smide ud.«

chr@berlingske.dk

Danskerne er europamestre i at smide ud. Giver det anleclnmg til darlig samwttlghed
og &ndret livsstil? Eller traekker vi pa skuldrene og ger, som vi plejer? Vi spurgte pa

genbrugspladsen i Gentofte. afchristian Norr Foto: Liselotte Sabroe

Mellem Elektronik
00 Smdt breendb

Per Rasmussen
50 dr
Bor | Gentolhe

Hvad skal du af med?

sJeg er ved at rydde op i udhuset,
sa det er en blandet omgang. Der
er en hel del af bernenes aflagte
tej, aviser, ®sker, den slags. Det
har det med at hobe sig op. Jeg ke-
rer cirka pa genbrugspladsen en
gang hvert halve ar.«

Smider du mindre ud nu end for
tre arsiden?

#leg vil tro, at det er det samme.
Vi forseger at afh®nde det meste
af det, der er tilovers til andre, der
kan bruge det. Eksempelvis ber-
nenes gamle tgj. Vi satter det ikke
til salg i Den Bla Avis eller andre
steder. Det er for meget besvar for
for lidt.«

Danskerne er europamestre i at
smide ud, overrasker det dig?

#Ja, det ger det egentlig. Men det
er vel et udtryk for, at vi er et rigt
land, og vi ikke mener, det er be-
svaeret vard at genbruge det eller
reparere det. Det er jo ofte bade
lettere og billigere at kebe nyt. Jeg
har flere gange varet herude med
noget, hvor jeg er kommet i tvivl,
om ikke det alligevel kunne bru-
ges eller gives vak til andre.«

-
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Birte Fischer
64 ar
Bor i Charlottenlund

Hvad skal du af med?

»Ire store papkasser, nogle kage-
daser og et gammelt plasticlag. Vi
er godt nok tilmeldt en ordning,
hvor vi bare kan stille det ud til
vejen, men min mand og jeg sy-
nes, det ser sa grimt ud at have
den slags staende ved vejen.«

Smider du mindre ud nu end for
tre érsiden?

»Jeg vil nasten tro, vi smider mere
ud. Min mand er begyndt at kebe
en masse ting pa internettet. Det
kommer i store papkasser, og det
giver jo ekstra affald. Vi er bestemt
ikke samlere hjemme hos os, sa jo
mere vi kan smide ud, jo bedre er
det.«

Overrasker det dig, at danskerne
er europamestre i at smide ud?
»leller haveaffald med? | sa fald
overrasker det mig ikke. Vi smider
selv en hel del ud - bl.a. haveaffald,
papkasser, aviser og den slags. Det
er nu ikke noget, jeg tenker serlig
meget over eller synes er et stort
problem.«

o

procent stigning i forhold til 2008
og en 50 procent stigning i forhold
til 2009

151 | |.| !I "'i, i}
Sa mange prwatannuncer har Den
Bla Avis faet i ar (tal over arets
ferste 42 uger, red.) Det er en 100 &

Sa mange har indrykket annoncer i kategorien »Tej og til-
behar« pa DBA (Den Bla Avis). Almindelige forbrugsting er
generelt i hej kurs, Antallet af annoncer for bernetej er ek-

sempelvis steget med 92 procent i forhold til 2009
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Flemming Hansen
56 ar
Bor i Hellerup

Hvad skal du af med?

»Et gammelt tv og nogle papkas-
ser. Jeg er vel her forbi en gang om
madneden med et eller andet, der
er tilovers.«

Smider du mindre ud nu end for
tre érsiden?

»Det er det samme. Engang imel-
lem skal der jo ryddes op. Det kan
ikke undgas, at der af og til ryger
nogle sager ud, som intet fejler.
Det har jeg ikke darlig samvittig-
hed over. Sadan er livet.«

Danskerne er europamestre i at
smide ud, overrasker det dig?

»Det er noget svineri. Men vi er jo
alle nogle forbrugersvin. Det er et
udtryk for, at vi lever godt i Dan-
mark og har gjort det i mange,
mange ar. Sterstedelen af unge
mennesker har aldrig oplevet an-
det end velstand og fremgang,
men jeg er fra en tid, hvor jeg
kan huske de sma kar, hvor alt
blev brugt og genbrugt. Sadan er
det ikke i dag. Men tingene h®n-
ger sammen: Hvis ikke der bliver
smidt noget ud, sa producerer vi
heller ikke noget. Sa gar samfun-
det i sta. Det er der heller ingen,
der ansker.«

chr@berlingske.dk

Kilde: Miljeministeriet, Miljestyrelsen, Organisa-
tionen Hold Danmark Rent; Forbrugerbevaegelsen
rstopspildafmad.dke , Landbrug & Fedevarer, Nor-
dea, DBA, Idenyt, Markedskalenderen, Berlingske
Research
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£r Beinov blogger om vaerdipolitik. www.berlingske.dk/blog
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kunne Berlingske Tidende i artiklen
Hlukkedage« preesentere en endnu ikke
gise fra analysevirksomheden Corcom.
hxent af alle chefer i 70 kommuner
£15FOer, klubber og daginstitutioner

h_; viste undersggelsen, at det bliver dy-
e at fa passet deres begrn i landets SFOer :

tyrke lig sveert at finde alternative
= Ask pasningsmuligheder som
¥e og f.eks. bedsteforeldre og na-
t for- boer.
S ret- Derfor er vi ngdt til at stille
; et pasningstilbud til radighed
Eed, for foraldrene,« siger hun og
% de- bakkes op af BUPL-formand
I 1 et Henning Petersen.
Formanden for berne- og

kulturudvalget i Kommuner-
nes Landsforening (KL), Jane
Findah (SF) forstar ikke mini-
steriets forvirring. For hende
er reglerne klare:

»Som jeg opfatter reglerne,
har kommunerne ikke pligt
til at tilbyde alternativ pas-
ning, nar SFOerne holder luk-
ket. Men min opfattelse er,
at i de fleste tilfeelde veelger
kommunerne at tilbyde al-
ternativ pasning,« siger hun.

Tina Nedergaard vil ikke
udtale sig 1 sagen, men gjor-
de det klart i det omtalte
samrad, at »der 1 dag er noget
uklarhed pa omradets, og at
»problemstillingen vil blive
taget op 1 en embedsmands-

gruppes.

lenm@berlingske.dk
kafr@berlingske.dk

Sestrene Nanna og
Freyafra Odense er to af
de born, der er heldige
atgaien SFO, somikke
har lukkedage.

Foto: Henrik Frydkjeer

Danskerne er
genbrugsjegere

Madehold og gkonomisk snusfornuft
prager 1 den grad vores forbrug, men eks-
perterne er uenige om, hvorvidt det er en
forbigaende trend eller udtryk for en helt

ny made at leve pa.
Af Christian Nerr

Finanskrisen, der ramte med
fuld styrke for to ar siden, har
fundamentalt endret vores
forbrugsvaner. »Brug-og-
smid-vaek« kulturen er under
pres, til gengeld er Danmark
ved at udvikle sig til en nation
af krejlere, genbrugsjegere
og loppemarkedentusiaster.

Over hele landet skyder
loppemarkeder og garage-
salg op 1 hidtil uset tempo.
En tredjedel af alle villaejere
siger 1 en undersagelse, som
Idenyt star bag, at der jevn-
ligt er loppemarkeder i deres
neromrade. Fire ud af ti an-
giver, at den primere grund
til, at de keber eller selger pa
et loppemarked, er, at de ikke
lengere vil smide gode ting
ud.

Markedskalenderen, Dan-
marks sterste online annon-
ceringssted for loppemarke-
der, har oplevet en fordobling
1 antallet af udbudte marke-
der hvert ar de seneste tre ar,
og hos de store salgskanaler
pa nettet, sasom Den Bla Avis,
Trendsale og GulogGratis, er
annoncemangden i nogle til-
felde steget med 100 procent
i forhold til aret for.

Markante eendringer

Forbrugergkonom i Nordea,
Ann Lehmann Erichsen, kal-
der &ndringerne fra for kri-
sen og til i dag for »gennem-
gribende«. Selv om mange
danskere har flere penge til
privatforbrug nu end i de
»gyldne dage«, hvor alting gik
op, har krisebevidstheden og
snusfornuften for alvor faet
tag1os.

»V1 hober penge op pa op-
sparingskontoer som aldrig
for. Vi har opdaget, at mange
verdier som friverdi, aktie-
gevinster, len og pensioner
er flygtige og hurtigt kan for-
svinde igen.«

Andringerne i1 vores for-
brugsvaner kan ogsa afleses
et helt andet sted, nemlig pa
genbrugs- og lossepladserne.
Selv om Danmark stadig er
europamestre i at smide ud,
og hver dansker i gennem-
snit smider 667 kilo hus-
holdningsaffald ud arligt, er
affaldsmeengderne stagneret
- eller endda faldet - de se-
nere ar.

Men vil det ikke kun vare
indtil naeste opsving? Indtil
den varste utryghed er dre-
vet over?

Ikke nedvendigvis, siger
livsstilsekspert Henrik Bya-
ger. Han vurderer, at de se-
neste ars forandringer i for-
brugsvanerne stikker dybere
end ferst antaget:

»Jeg tror ikke, at vi uden
videre vender tilbage til den
bevidstlese  forbrug-smid-
vek kultur. Madehold og
snusfornuft er blevet to nye,
sterke guidelines for mange
mennesker. Pengene sidder
ikke neer sa lest som tidli-
gere.«

Stadig forbrugersvin

Eva Steensig, sociolog og di-
rekter for konsulentfirmaet
Lighthouse, der radgiver
virksomheder om forbruger-
adferd, er trods tegnene i
tiden langtfra overbevist om
det store nybrud i dansker-
nes forbrugervaner.

»Vi er stadig nogle forbru-
gersvin, der elsker at forbruge
og ikke venter med at kebe
nyt, til det gamle er brugt
op. Krisen har givet mange
en gkonomisk forskraekkelse,
men det, der for alvor har
endret sig, er, at vi nu taler
meget om madehold og for-
nuft. Om vi sa reelt efterlever
det er en anden sag.«

chr@berlingske.dk
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