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Spis op! — For klimaets skyid

Globalt madspild er skyld i en stor del af det samlede drivhusudslip. Nu skal europaeerne til at spise op

HVIS DU VIL GBRE noget godt for
klimaet, skal du spise dine rosenkal
og skeere ned pa dit dagligvareind-
kab. Det er to af de budskaber, der
vil blive fremfort pi konferencen
“Climate Smart Food”, sam bliver af-
holdt i Lund i dag og i morgen un-
der ledelse af det svenske EU-for-
mandskab.

P4 konferencen samles godt 250
repraesentanter fra FAO (FNs fede-
vare- og landbrugsorganisation),
EUs mediemslande, forbrugerorga-
nisationer og verdens fodevarevirk-
sombheder for at diskutere alt fra
landbrug over fedevareproduktion
til de europeiske landes massive
madspild. Mélet er at finde frem til
nye lasninger, der kan hjzlpe til at
reducere fedevaresektorens samlede
klimabelastning - fra gird til gaffel.

Og det er ikke smabelab, vi taler
om. [felge beregninger fra EU er
mere end 29 pct. af Unions samlede
udledning af drivhusgasser “madre-
lateret”, og belastningen finder sted i
alle dele af fedekeeden fra dyrehold
over transport og emballage til selve
madlavningen i borgernes kakkener.

Mens nogle led i fedevareproduk-
tionen er vanskelige at effektivisere,
er der dog serligt et omride, hvor
potentialet for CO2-besparelser er
markant, og hvor Idimagevinsten
kan indkasseres helt uden at ga pa
kompromis med kvaliteten: ved at
undgi at smide mad ud.

Ifelge Landbrug & Fedevarer har
danskerne alene et madspild pa
680.000 tons om aret. Det svarer til,
at hver dansker 1 gennemsnit smider
63 kilo mad i skraldespanden i ste-
det for at spise det. Resultatet er, at
10 pet. af jordens drivhusgasser ud-
ledes som felge af producerede fo-
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Madspild

Andel af kebte dagligvareprodukter,
det ryger i skraidespanden, pet.

Ked og fisk Mezlkeprodukter
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Figur 1: Omkring en tredjedel af al
verdens mad bliver produceret direkte
til skraldespanden.

B kilde: Ventour, L2 "The food we waste”,
2008.

devarer, der ikke bliver spist.

Mens det iszr er produktionen af
kedvarer, der belaster det globale
klima, er det szrligt grantsager og
bred, der tager turen direkte fra ke-
leskabet og ned i forbrugernes skral-
despande. Dret viser en undersagelse
af engleendernes madforbrug. Se fi-
gur. P34 den made bidrager disse el-
lers s34 klimavenlige fodevarer til et
massivt CO2-forbrug. Samlet set bli-
ver en tredjedel af al mad produce-
ret direkte til skraldespanden.

Det skal der nu laves om pi. Bor-
gerne skal Lere at spise op, og hvis
de ikke selv ved hvordan, star der et
hav af akterer Idar til at hjelpe dem.
Sidel@bende med det svenske for-
mandskabs politiske fokus péd regu-
lering og lovgivning om ciimate
smart food er der pa det seneste op-
stiet en reelke forbrugerinitiativer,
der pa greesrodsniveau har dedikeret
sig til at fa de frédsende europacere
til at spise op.

Et af dem er danske stopmad-
spild.dk. Gennem en reekke prakti-
ske husholdningstips og opskrifter
prover de at pavirke og guide dan-
skerne til at blive mere bevidste om
deres madforbrug - ved ikke at keobe
mere, end de har brug for, og an-
vende den mad, der allerede er i ska-
bet. Skulle nogen alligevel fa en stor
portion gode madrester til overs ef-
ter f.eks. en firmafest eller et andet
stort selskab, er der mulighed for at
donere den gode og friske over-
skudsmad til hjemlese.

Det er ikke kun politikere og
NGOer, der er gaet ind i kampen
mod den spildte mad. [falge Marke-
tingWeek vil den britiske supermar-
kedskaede Tesco, der ellers lever af at
selge sd meget som muligt, nuz ogsa
gore sit 1il, at forbrugerne ikke kober
mere mad, end de har brug for.

Det sker ved at introducere kon-
ceptet “Buy One Get One For Free -
Later” eller pa dansk “Keb en og fa
en gratis — senere”. Forbrugerne, der
benytter sig af tilbudet, kan kebe to
varer til én vares pris — men vente
med at hente nummer to, til de har
brug for den. P4 den made kan kun-
den stadig indkassere rabatten, men
undgi at kebe madvarer, der nér at
blive darlige, for de bliver brugt. Og
Tesco, de kan pleje deres brand som
klimabevidst supermarkedskade.

Far den nye sparebelge vind i sej-
lene, er der store Idimagevinster at
hente: Hvis alle mennesker kun
kebte den mad, de kunne n at for-
teere, ville CO2-gevinsten svare til, at
vi flernede hver femte bil fra ga-
derne.
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